          По вопросу: Как учитывать  в бухгалтерском учете  реализацию турпродукта и комиссионное вознаграждение при УСН (доходы минус расходы), если организация работает с туроператором по агентским договорам и по договорам купли продажи? 
Сообщаем, что организация, применяющая упрощенную систему налогообложения(доходы минус расходы), в части операций по реализации от своего имени туристских путевок, принадлежащих на основании агентского договора принципалу, при определении налоговой базы в составе доходов учитывает только агентское вознаграждение. 

Бухгалтерский учет реализации туристических путевок приобретенных по договору купли-продажи   производится в том же порядке что и отражение операций по обычному посредническому договору.

Для поиска  информации по Вашему вопросу использовали ключевые слова в строке «быстрый поиск»:

«УСН бухучет туристских путевок»
«корреспонденция счетов  туристские путевок УСН»
Важные моменты выделены цветом. Ответ подготовлен  14.10.2015 года.

Услуга оказывается в соответствии с регламентом Линии консультаций: http://consultantugra.ru/klientam/goryachaya-liniya/reglament-linii-konsultacij/
==================================================================================================
Вопрос: Об определении в целях УСН доходов от реализации от своего имени туристских путевок, принадлежащих на основании агентского договора принципалу, и от туроператорской деятельности.
Ответ:
МИНИСТЕРСТВО ФИНАНСОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

ПИСЬМО

от 19 мая 2014 г. N 03-11-06/2/23461

Департамент налоговой и таможенно-тарифной политики рассмотрел письмо о порядке применения упрощенной системы налогообложения и на основании содержащейся в письме информации сообщает.

В соответствии со статьей 346.15 Налогового кодекса Российской Федерации (далее - Кодекс) налогоплательщики, применяющие упрощенную систему налогообложения, при определении объекта налогообложения в составе доходов учитывают доходы от реализации, определяемые в соответствии со статьей 249 Кодекса, и внереализационные доходы, определяемые в соответствии со статьей 250 Кодекса. При определении объекта налогообложения в составе доходов не учитываются доходы, указанные в статье 251 Кодекса.

Согласно подпункту 9 пункта 1 статьи 251 Кодекса при определении налоговой базы не учитываются доходы в виде имущества (включая денежные средства), поступившего комиссионеру, агенту и (или) иному поверенному в связи с исполнением обязательств по договору комиссии, агентскому договору или другому аналогичному договору, а также в счет возмещения затрат, произведенных комиссионером, агентом и (или) иным поверенным за комитента, принципала и (или) иного доверителя, если такие затраты не подлежат включению в состав расходов комиссионера, агента и (или) иного поверенного в соответствии с условиями заключенных договоров. К указанным доходам не относится комиссионное, агентское или иное аналогичное вознаграждение.

В соответствии со статьей 1005 Гражданского кодекса Российской Федерации (далее - ГК РФ) по агентскому договору одна сторона (агент) обязуется за вознаграждение совершать по поручению другой стороны (принципала) юридические и иные действия от своего имени, но за счет принципала либо от имени и за счет принципала.
По сделке, совершенной агентом с третьим лицом от своего имени и за счет принципала, приобретает права и становится обязанным агент, хотя бы принципал и был назван в сделке или вступил с третьим лицом в непосредственные отношения по исполнению сделки.

При этом согласно статье 1006 ГК РФ принципал обязан уплатить агенту вознаграждение в размере и порядке, установленных в агентском договоре.

Статьей 1011 ГК РФ установлено, что если агент действует от своего имени, но за счет принципала, то к отношениям, вытекающим из агентского договора, применяются правила, предусмотренные главой 51 "Комиссия" ГК РФ, если эти правила не противоречат положениям главы 52 "Агентирование" ГК РФ или существу агентского договора.
Таким образом, предметом агентского договора являются любые взаимоотношения агента с третьими лицами в интересах принципала, в том числе выполнение функций комиссионера.
В соответствии со статьей 1 Федерального закона от 24.11.1996 N 132-ФЗ "Об основах туристской деятельности в Российской Федерации" туроператорской деятельностью признается деятельность по формированию, продвижению и реализации туристского продукта, осуществляемая юридическим лицом (туроператором).
Турагентская деятельность - это деятельность по продвижению и реализации туристского продукта, осуществляемая юридическим лицом или индивидуальным предпринимателем (турагентом).

Туристский продукт представляет собой комплекс услуг по перевозке и размещению, оказываемых за общую цену (независимо от включения в общую цену стоимости экскурсионного обслуживания и (или) других услуг) по договору о реализации туристского продукта.

Исходя из этого, организация, применяющая упрощенную систему налогообложения, в части операций по реализации от своего имени туристских путевок, принадлежащих на основании агентского договора принципалу, при определении налоговой базы в составе доходов учитывает агентское вознаграждение.
В то же время доходы от туроператорской деятельности должны учитываться в соответствии со статьями 249 и 250 Кодекса.
Одновременно сообщаем, что согласно Положению о Министерстве финансов Российской Федерации, утвержденному постановлением Правительства Российской Федерации от 30.06.2004 N 329, и Регламенту Минфина России, утвержденному приказом Минфина России от 15.06.2012 N 82н, обращения граждан и организаций по оценке конкретных хозяйственных ситуаций в Департаменте не рассматриваются.

Настоящее письмо Департамента не содержит правовых норм, не конкретизирует нормативные предписания и не является нормативным правовым актом. Письменные разъяснения Минфина России по вопросам применения законодательства Российской Федерации о налогах и сборах имеют информационно-разъяснительный характер к не препятствуют налогоплательщикам руководствоваться нормами законодательства Российской Федерации о налогах и сборах в понимании, отличающемся от трактовки, изложенной в настоящем письме.

Заместитель директора

Департамента налоговой

и таможенно-тарифной политики

Р.А.СААКЯН

19.05.2014
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"Упрощенная система налогообложения: бухгалтерский учет и налогообложение", 2015, N 5

Вопрос: Организация, которая применяет УСНО, реализует от своего имени туристские путевки на основании агентского договора. Должна ли организация учитывать в доходах при УСНО всю сумму, полученную от клиента в оплату путевки?

Ответ: Нет. При реализации путевок на основании агентского договора организация-агент учитывает в доходах при УСНО только агентское вознаграждение.
Обоснование: В соответствии со ст. 346.15 НК РФ налогоплательщики, применяющие УСНО, при определении объекта налогообложения учитывают в составе доходов доходы от реализации, определяемые согласно ст. 249 НК РФ, и внереализационные доходы, определяемые по правилам ст. 250 НК РФ. При определении объекта налогообложения в составе доходов не учитываются доходы, названные в ст. 251 НК РФ.

В силу пп. 9 п. 1 ст. 251 НК РФ при определении налоговой базы не учитываются доходы в виде имущества (включая денежные средства), поступившего комиссионеру, агенту и (или) иному поверенному в связи с исполнением обязательств по договору комиссии, агентскому договору или другому аналогичному договору, а также в счет возмещения затрат, произведенных комиссионером, агентом и (или) иным поверенным за комитента, принципала и (или) иного доверителя, если такие затраты не подлежат включению в состав расходов комиссионера, агента и (или) иного поверенного в соответствии с условиями заключенных договоров. К указанным доходам не относится комиссионное, агентское или другое аналогичное вознаграждение.

Предметом агентского договора являются любые взаимоотношения агента с третьими лицами в интересах принципала, в том числе выполнение функций комиссионера (ст. ст. 1005, 1006, 1011 ГК РФ).

В соответствии со ст. 1 Федерального закона от 24.11.1996 N 132-ФЗ "Об основах туристской деятельности в Российской Федерации" туроператорской деятельностью признается деятельность по формированию, продвижению и реализации туристского продукта, осуществляемая юридическим лицом (туроператором).

Турагентская деятельность - это деятельность по продвижению и реализации туристского продукта, осуществляемая юридическим лицом или индивидуальным предпринимателем (турагентом).

Туристский продукт представляет собой комплекс услуг по перевозке и размещению, оказываемых за общую цену (независимо от включения в нее стоимости экскурсионного обслуживания и (или) других услуг) по договору о реализации туристского продукта.

Исходя из этого, организация, применяющая УСНО, в части операций по реализации от своего имени туристских путевок, принадлежащих на основании агентского договора принципалу, при определении налоговой базы учитывает в составе доходов агентское вознаграждение (Письма Минфина России от 30.09.2013 N 03-11-11/40316, от 19.05.2014 N 03-11-06/2/23461).

Е.П.Зобова
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Как отражаются в учете организации-турагента, применяющей УСН с объектом налогообложения "доходы, уменьшенные на величину расходов", операции по приобретению у туроператоров туристических путевок по заказам туристов и их последующей реализации этим туристам (на примере реализации одной путевки)?
Стоимость путевки у туроператора составляет 28 000 руб., стоимость ее реализации туристу - 35 000 руб.

Гражданско-правовые отношения
К договорам по туристическому обслуживанию применяются правила, установленные гл. 39 "Возмездное оказание услуг" Гражданского кодекса РФ (п. 2 ст. 779 ГК РФ).

Под туром понимается комплекс услуг по размещению, перевозке, питанию туристов, экскурсионные услуги, а также услуги гидов-переводчиков и другие услуги, предоставляемые в зависимости от целей путешествия; в свою очередь, туристский продукт - это право на тур, предназначенное для реализации туристу, а туристская путевка - документ, подтверждающий факт передачи туристского продукта (абз. 12, 13, 18 ст. 1 Федерального закона от 24.11.1996 N 132-ФЗ "Об основах туристской деятельности в Российской Федерации") <*>. Туристская путевка является письменным акцептом оферты туроператора или турагента на продажу туристского продукта и неотъемлемой частью договора, а также документом первичного учета туроператора или турагента (ст. 10 Федерального закона N 132-ФЗ).

Деятельность турагента представляет собой деятельность по продвижению и реализации туристского продукта. При этом продвижение туристского продукта - это комплекс мер, направленных на реализацию туристского продукта (реклама, участие в специализированных выставках, ярмарках, организация туристских информационных центров по продаже туристского продукта, издание каталогов, буклетов и другое) (абз. 14, 16 ст. 1 Федерального закона N 132-ФЗ) <**>.

Единый налог по УСН
Минфин России неоднократно указывал, что туристская путевка представляет собой документ, подтверждающий факт заключения договора на оказание комплекса туристских услуг и, следовательно, исходя из норм п. п. 2, 3 ст. 38 Налогового кодекса РФ не является товаром (имуществом), реализуемым или предназначенным для реализации по договору (купли-продажи). В этой связи налогоплательщики-турагенты не вправе уменьшить полученные доходы на расходы по оплате покупной стоимости туристских путевок на основании пп. 23 п. 1 ст. 346.16 НК РФ (по данному вопросу см. Письма от 27.01.2006 N 03-11-04/2/20, от 31.10.2005 N 03-11-04/2/119, от 20.07.2005 N 03-11-04/2/28).

Соглашаясь с Минфином России в том, что туристская путевка не является товаром (имуществом), реализуемым или предназначенным для реализации по договору (купли-продажи), суды квалифицируют заключенные между турагентом и туроператором договоры купли-продажи туристских путевок как агентские, поскольку турагент реализует уже сформированный продавцом туристский продукт, оформляемый в виде туристской путевки (см. Постановления ФАС Северо-Западного округа от 06.04.2006 по делу N А52-4772/2005/2, от 01.08.2005 N А05-26155/04-26, Постановление ФАС Восточно-Сибирского округа от 15.07.2004 N А19-20470/02-18-Ф02-2665/04-С1).

Если руководствоваться точкой зрения судов и рассматривать деятельность турагента как посредническую, то в налоговую базу по налогу, уплачиваемому в связи с применением УСН, следует включать только агентское вознаграждение, в данном случае определяемое как разница между продажной и покупной ценой путевки (абз. 2, 4 п. 1 ст. 346.15, п. 1 ст. 249, пп. 9 п. 1 ст. 251 НК РФ). Датой получения этого дохода признается дата поступления денежных средств от туриста (п. 1 ст. 346.17 НК РФ).

Бухгалтерский учет
Если руководствоваться приведенной выше позицией судов в целях бухгалтерского учета, то стоимость путевки, оплаченная туроператору, не признается расходом организации и учитывается на счете 76 "Расчеты с разными дебиторами и кредиторами" на основании п. 7 Положения по бухгалтерскому учету "Учетная политика организации" ПБУ 1/98, утвержденного Приказом Минфина России от 09.12.1998 N 60н; п. 3 Положения по бухгалтерскому учету "Расходы организации" ПБУ 10/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 33н; Инструкции по применению Плана счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций, утвержденной Приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н.

В свою очередь, организация может организовать бухгалтерский учет приобретенных путевок на забалансовом счете 006 "Бланки строгой отчетности" в оценке, согласованной турагентом и туроператором в договоре (Инструкция по применению Плана счетов).

В дальнейшем учет операций по реализации путевки туристу производится в том же порядке, что и отражение операций по обычному посредническому договору в соответствии с п. п. 3, 5 Положения по бухгалтерскому учету "Доходы организации" ПБУ 9/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 32н, и Инструкцией по применению Плана счетов.

	   Содержание операций   
	Дебет 
	Кредит
	 Сумма,

  руб. 
	   Первичный    

    документ    

	Перечислена стоимость    

путевки туроператору     
	76
	51
	 28 000
	Выписка банка по

расчетному счету

	Путевка принята на       

забалансовый учет        
	006
	
	 28 000
	Накладная,  

   Туристская   

путевка
  (форма ТУР-1),

   Акт приемки  

     бланков,   

 Книга по учету 

     бланков    

	Получены денежные        

средства от туриста <***>
	50
	62
	 35 000
	   Туристская   

путевка
  (форма ТУР-1),

    Приходный   

 кассовый ордер

	Денежные средства,       

полученные от туриста,   

отнесены на расчеты с    

туроператором            
	62
	76
	 35 000
	  Бухгалтерская 

справка

	Признана выручка от      

оказания посреднических  

услуг                    

(35 000 - 28 000)        
	76
	90-1
	  7 000
	  Бухгалтерская 

справка-расчет

	Списана стоимость        

путевки, учтенная за     

балансом                 
	
	006
	 28 000
	 Книга по учету 

     бланков    


--------------------------------

<*> Отметим, что в соответствии со ст. 10 Федерального закона N 132-ФЗ турист вправе требовать от туроператора или турагента оказания ему всех услуг, входящих в тур, независимо от того, кем эти услуги оказываются.

Согласно ст. 9 Федерального закона N 132-ФЗ туроператор приобретает право на услуги, входящие в тур, на основании договоров с лицами, предоставляющими отдельные услуги, или с туроператором по приему туристов, обеспечивающим предоставление всех видов услуг, входящих в тур.

Исходя из вышесказанного, требование о предоставлении комплекса услуг в отношении туриста может быть предъявлено непосредственным исполнителям услуг только туроператором на основании заключенных им договоров. В связи с этим считаем некорректным квалифицировать договоры по реализации туристических продуктов туристам как договоры купли-продажи имущественных прав.

<**> Федеральным законом от 05.02.2007 N 12-ФЗ "О внесении изменений в Федеральный закон "Об основах туристской деятельности в Российской Федерации", вступающим в силу с 01.06.2007, уточнено, что турагент осуществляет продвижение и реализацию туристического продукта на основании договора, заключаемого между турагентом и туроператором от имени и по поручению последнего, а в случаях, предусмотренных договором, - от своего имени (п. 6 ст. 1, п. 1 ст. 2 Федерального закона N 12-ФЗ).

<***> Организация, осуществляющая турагентскую деятельность, до 01.09.2007 вправе осуществлять наличные денежные расчеты с населением без использования контрольно-кассовой техники при условии выдачи ею бланков строгой отчетности, утвержденных в соответствии с ранее установленными требованиями - например, формы ТУР-1 "Туристская путевка", утвержденной Письмом Минфина России от 10.04.1996 N 16-00-30-19 (п. 2 ст. 2 Федерального закона от 22.05.2003 N 54-ФЗ "О применении контрольно-кассовой техники при осуществлении наличных денежных расчетов и (или) расчетов с использованием платежных карт", п. 2 Постановления Правительства РФ от 31.03.2005 N 171, п. п. 2, 11 Положения об осуществлении наличных денежных расчетов и (или) расчетов с использованием платежных карт без применения контрольно-кассовой техники, утвержденного Постановлением Правительства РФ от 31.03.2005 N 171).

И.В.Шувалова

Консультационно-аналитический

центр по бухгалтерскому учету

и налогообложению

14.05.2007

==================================================================================================
Как отражаются в учете организации, применяющей упрощенную систему налогообложения (объект налогообложения - "доходы"), операции по реализации туристских путевок туроператора по агентскому договору, если указанным договором предусмотрена возможность заключения организацией субагентских договоров?
Условиями договора, заключенного с туроператором, предусмотрено, что реализацию путевок организация производит от своего имени, но за счет и в интересах туроператора. Вознаграждение организации составляет 10% от цены реализации путевок и удерживается организацией из сумм, поступивших от субагента за реализованные туристские путевки. Вознаграждение субагента (применяющего также УСН) составляет 7% от цены реализации путевок и удерживается им из денежных средств, поступивших от туристов. Стоимость реализованных туристских путевок составила 28 000 руб.

Гражданско-правовые отношения
Продвижение и реализация туристского продукта турагентом осуществляется на основании договора, заключаемого между туроператором и турагентом. Турагент осуществляет продвижение и реализацию туристского продукта от имени и по поручению туроператора, а в случаях, предусмотренных договором, заключаемым между туроператором и турагентом, - от своего имени (ст. 9 Федерального закона от 24.11.1996 N 132-ФЗ "Об основах туристской деятельности в Российской Федерации", п. 2 Правил оказания услуг по реализации туристского продукта, утвержденных Постановлением Правительства РФ от 18.07.2007 N 452).

В договоре, заключаемом между туроператором и турагентом, должно содержаться условие, предусматривающее возможность (невозможность) заключения турагентом субагентских договоров (ст. 9 Федерального закона N 132-ФЗ).

В рассматриваемой ситуации организация (турагент) осуществляет реализацию путевок от своего имени, но за счет и в интересах туроператора, то есть между сторонами заключается агентский договор (см. также Письмо Роспотребнадзора от 31.08.2007 N 0100/8935-07-32 "Об особенностях правоприменительной практики, связанной с обеспечением защиты прав потребителей в сфере туристического обслуживания"), при этом указанным договором предусмотрена возможность заключения организацией субагентских договоров.

По агентскому договору одна сторона (агент) обязуется за вознаграждение совершать по поручению другой стороны (принципала) юридические и иные действия от своего имени, но за счет принципала либо от имени и за счет принципала. По сделке, совершенной агентом с третьим лицом от своего имени и за счет принципала, приобретает права и становится обязанным агент, хотя бы принципал и был назван в сделке или вступил с третьим лицом в непосредственные отношения по исполнению сделки (п. 1 ст. 1005 Гражданского кодекса РФ).

К отношениям, вытекающим из агентского договора, применяются правила, предусмотренные гл. 51 "Комиссия" ГК РФ, если агент действует по условиям этого договора от своего имени и эти правила не противоречат положениям гл. 52 "Агентирование" ГК РФ или существу агентского договора (ст. 1011 ГК РФ).

Принципал (туроператор) обязан уплатить агенту вознаграждение в размере и в порядке, установленных в агентском договоре (ст. 1006 ГК РФ). В данном случае организация (турагент) перечисляет туроператору денежные средства за реализованные туристские путевки за минусом своего вознаграждения (ст. 997 ГК РФ).

В ходе исполнения агентского договора агент обязан представлять принципалу отчеты в порядке и в сроки, которые предусмотрены договором. При отсутствии в договоре соответствующих условий отчеты представляются агентом по мере исполнения им договора либо по окончании действия договора (п. 1 ст. 1008 ГК РФ).

Бухгалтерский учет
При реализации субагентом путевок в бухгалтерском учете организации отражается дебиторская задолженность субагента и кредиторская задолженность перед туроператором по дебету счета 76 "Расчеты с разными дебиторами и кредиторами", субсчет например, 76-6 "Расчеты с субагентом", в корреспонденции с кредитом счета 76, субсчет 76-5 "Расчеты с туроператором" (Инструкция по применению Плана счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций, утвержденная Приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н).

Для целей бухгалтерского учета денежные средства, поступившие по агентскому договору в пользу туроператора (принципала) и подлежащие перечислению туроператору, не признаются ни доходами, ни расходами организации (п. 3 Положения по бухгалтерскому учету "Доходы организации" ПБУ 9/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 32н, п. 3 Положения по бухгалтерскому учету "Расходы организации" ПБУ 10/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 33н).

Выручка (поступления) от оказания посреднических услуг (в данном случае агентское вознаграждение) является доходом от обычных видов деятельности и отражается в бухгалтерском учете по кредиту счета 90 "Продажи", субсчет 90-1 "Выручка", в корреспонденции с дебетом счета 76, субсчет 76-5 (п. 5 ПБУ 9/99, Инструкция по применению Плана счетов). Данный доход признается на дату получения от субагента отчета о реализации путевок по субагентскому договору (п. 12 ПБУ 9/99).

Расходы в виде вознаграждения субагента для целей бухгалтерского учета являются расходами по обычным видам деятельности, т.к. они непосредственно связаны с оказанием услуг по агентскому договору, и отражаются по дебету счета 26 "Общехозяйственные расходы" (поскольку организация осуществляет посредническую деятельность) в корреспонденции с кредитом счета 76, субсчет 76-6, на дату получения отчета от субагента (п. п. 5, 7, 16, 18 ПБУ 10/99, Инструкция по применению Плана счетов) <*>.

Единый налог по УСН
Применение УСН организациями предусматривает их освобождение, в частности, от обязанности по уплате налога на прибыль организаций. Организации, применяющие УСН, не признаются налогоплательщиками НДС, за исключением НДС, подлежащего уплате при ввозе товаров на таможенную территорию РФ (п. 2 ст. 346.11 Налогового кодекса РФ).

В целях гл. 26.2 НК РФ датой получения доходов признается день поступления денежных средств на счета в банках и (или) в кассу, получения иного имущества (работ, услуг) и (или) имущественных прав, а также погашения задолженности (оплаты) налогоплательщику иным способом (кассовый метод) (п. 1 ст. 346.17 НК РФ).

То есть выручку от оказания посреднических услуг организация признает в составе доходов на дату поступления денежных средств от субагента на ее расчетный счет (п. 1 ст. 346.15, п. 1 ст. 249 НК РФ).

Денежные средства, поступившие от субагента и подлежащие перечислению туроператору, не учитываются в составе доходов (п. 1 ст. 346.15, пп. 9 п. 1 ст. 251 НК РФ, см. также Письмо Минфина России от 25.09.2007 N 03-11-04/2/235).

Таким образом, в данном случае организация признает выручку (доход) в сумме 2800 руб.

Что касается расходов в виде вознаграждения субагента, то они не учитываются организацией, поскольку объектом налогообложения по УСН являются доходы (п. 1 ст. 346.14 НК РФ).

	   Содержание операций   
	Дебет 
	Кредит
	 Сумма,

  руб. 
	   Первичный    

    документ    

	Отражена реализация      

путевок субагентом <**>
	76-6
	76-5
	 28 000
	      Отчет     

    субагента   

	Отражена выручка от      

оказания посреднических  

услуг (28 000 x 10%)     
	76-5
	90-1
	  2 800
	    Агентский   

     договор,   

      Отчет     

    субагента   

	Отражено вознаграждение  

субагента (28 000 x 7%)  
	26
	76-6
	  1 960
	      Отчет     

    субагента   

	Получены денежные        

средства от субагента    

(за вычетом его          

вознаграждения)          

(28 000 - 1960)          
	51
	76-6
	 26 040
	Выписка банка по

расчетному счету

	Списаны расходы,         

связанные с оказанием    

посреднических услуг     
	90-2
	26
	  1 960
	  Бухгалтерская 

справка

	Перечислены туроператору 

денежные средства,       

полученные от субагента  

(за вычетом удержанного  

организацией             

вознаграждения)          

(28 000 - 2800)          
	76-5
	51
	 25 200
	Выписка банка по

расчетному счету

	Начислен налог,          

уплачиваемый в связи с   

применением УСН          

(2800 x 6%) <***>
	99
	68
	    168
	  Бухгалтерская 

справка-расчет


--------------------------------

<*> Заметим, что для целей налогового учета туристский продукт не является товаром (имуществом), реализуемым или предназначенным для реализации по договору (купли-продажи) (п. 3 ст. 38 НК РФ, см. Письма Минфина России от 27.01.2006 N 03-11-04/2/20, от 31.10.2005 N 03-11-04/2/119).

<**> Аналитический учет путевок, полученных от туроператора и передаваемых для реализации субагенту, организация может вести на забалансовом счете 006 "Бланки строгой отчетности" в оценке, согласованной с туроператором в договоре (Инструкция по применению Плана счетов). Бухгалтерский учет операций на забалансовых счетах ведется по простой системе. В данной схеме не приводятся записи по учету путевок на счете 006.

<***> Организация по итогам каждого отчетного периода исчисляет сумму авансового платежа по налогу, уплачиваемому в связи с применением УСН, исходя из ставки налога и фактически полученных доходов, рассчитанных нарастающим итогом с начала налогового периода до окончания соответственно первого квартала, полугодия, девяти месяцев с учетом ранее исчисленных сумм авансовых платежей по налогу (п. 3 ст. 346.21 НК РФ).

В данной схеме налог рассчитан исходя из дохода, полученного от оказания посреднических услуг по реализации путевок без учета страховых взносов на обязательное пенсионное страхование и выплаченных работникам пособий по временной нетрудоспособности.

Н.А.Якимкина

Консультационно-аналитический

центр по бухгалтерскому учету

и налогообложению

28.12.2007

Как отразить в учете организации (туроператора), применяющей УСН (с объектом налогообложения "доходы, уменьшенные на величину расходов"), расходы на формирование туристского продукта?
В феврале 2008 г. организация заключила договор с другой фирмой на представление работникам последней мест в здравницах на территории санаторно-курортных зон, на бронирование путевок в санаторий, а также на оказание услуг перевозки туристов к месту оздоровления и отдыха. В этом же месяце организацией выполнены условия договора. Общая сумма затрат по указанному договору составила 30 000 руб. Организация ведет бухгалтерский учет в общеустановленном порядке.

Гражданско-правовые отношения
Туристским продуктом признается комплекс услуг по перевозке и размещению, оказываемых за общую цену (независимо от включения в общую цену стоимости экскурсионного обслуживания и (или) других услуг) по договору о реализации туристского продукта (ст. 1 Федерального закона от 24.11.1996 N 132-ФЗ "Об основах туристской деятельности в Российской Федерации").

Туроператорская деятельность предполагает деятельность юридического лица по формированию, продвижению и реализации туристского продукта (ст. 1 Федерального закона N 132-ФЗ).

Бухгалтерский учет
Согласно п. п. 5, 7 Положения по бухгалтерскому учету "Расходы организации" ПБУ 10/99, утвержденного Приказом Минфина России от 06.05.1999 N 33н, расходы организации, связанные с исполнением заключенного договора, относятся к расходам по обычным видам деятельности и признаются при выполнении условий, перечисленных в п. 16 ПБУ 10/99.

В соответствии с п. 18 ПБУ 10/99 расходы признаются в том отчетном периоде, в котором они имели место, независимо от времени фактической выплаты денежных средств и иной формы осуществления (допущение временной определенности фактов хозяйственной деятельности). В данном случае расходы признаются в феврале 2008 г.

В бухгалтерском учете расходы, связанные с формированием туристского продукта, отражаются на счете 20 "Основное производство" (п. 38 Методических рекомендаций по планированию, учету и калькулированию себестоимости туристского продукта и формированию финансовых результатов у организаций, занимающихся туристской деятельностью, утвержденных Приказом ГКФТ РФ от 04.12.1998 N 402, Инструкция по применению Плана счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций, утвержденная Приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н).

Налог, уплачиваемый при применении УСН
Статья 346.16 Налогового кодекса РФ устанавливает перечень расходов, которые налогоплательщик, применяющий УСН с объектом налогообложения "доходы, уменьшенные на величину произведенных расходов", вправе учесть при определении налоговой базы.

В силу п. 2 ст. 346.16 НК РФ расходы, указанные в п. 1 ст. 346.16 НК РФ, принимаются при условии их соответствия критериям, указанным в п. 1 ст. 252 НК РФ. Следует отметить, что перечень расходов, поименованных в п. 1 ст. 346.16 НК РФ, является закрытым.

Согласно пп. 5 п. 1, абз. 2 п. 2 ст. 346.16 НК РФ при определении налоговой базы по налогу, уплачиваемому при применении УСН, учитываются материальные расходы, принимаемые применительно к порядку, предусмотренному для исчисления налога на прибыль организаций ст. 254 НК РФ.

Так, пп. 6 п. 1 ст. 254 НК РФ установлено, что к материальным расходам, в частности, относятся затраты налогоплательщика на приобретение работ и услуг производственного характера, выполняемых сторонними организациями или индивидуальными предпринимателями, а также на выполнение этих работ (оказание услуг) структурными подразделениями налогоплательщика.

К работам (услугам) производственного характера относятся выполнение отдельных операций по производству (изготовлению) продукции, выполнению работ, оказанию услуг, обработке сырья (материалов), контроль за соблюдением установленных технологических процессов, техническое обслуживание основных средств и другие подобные работы.

Минфин России в Письме от 21.01.2005 N 03-03-02-05/1 разъяснил, что в том случае, если приобретаемые организацией работы и услуги являются составной частью конечной услуги, оказываемой налогоплательщиком, такие расходы следует относить к материальным расходам, уменьшающим налоговую базу по налогу, уплачиваемому при применении УСН.

В отношении договоров на предоставление другой фирме мест в здравницах на территории санаторно-курортных зон, на бронирование путевок в санаторий, а также на оказание услуг перевозки туристов к месту оздоровления и отдыха организация, выступая в данном случае как туроператор, формирует (производит) туристский продукт самостоятельно, а не реализует как посредник уже готовый продукт.

С учетом изложенного представляется, что понесенные организацией затраты по таким договорам связаны с производством туристского продукта и могут быть отнесены на материальные расходы в соответствии с пп. 5 п. 1 ст. 346.16 НК РФ при условии их соответствия критериям п. 1 ст. 252 НК РФ <*>.

Расходы в соответствии с п. 2 ст. 346.17 НК РФ признаются после их фактической оплаты.

	    Содержание операций    
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   
	    Первичный   

    документ    

	Оплачены расходы           

организации по формированию

туристского продукта       
	60
	51
	    30 000
	Выписка банка по

расчетному счету

	Отражена стоимость расходов

на формирование туристского

продукта                   
	20
	60
	    30 000
	     Договор,   

  Акт приемки-  

 сдачи оказанных

      услуг     


--------------------------------

<*> Правомерность подобных выводов подтверждается и судебной практикой (см., например, Постановление ФАС Северо-Западного округа от 06.04.2006 по делу N А52-4772/2005/2).

Л.Л.Горшкова

ООО "Центр методологии бухгалтерского учета

и налогообложения"

21.02.2008

==================================================================================================
"Туристические и гостиничные услуги: бухгалтерский учет и налогообложение", 2013, N 4

ОТДЫХАЙТЕ СЕЙЧАС, А ПЛАТИТЕ ПОТОМ

Подобные привлекательные предложения сейчас делают многие продавцы туристских продуктов, экскурсий и различных путешествий. Как отражать такие операции в учете турагентства, туроператора? Что учесть при расчете единого налога, уплачиваемого на УСНО? Каким образом оформить предоставление рассрочки туристу? Ответы на эти вопросы рассмотрены в статье в разрезе различных ситуаций, возникающих на практике.

Рассрочку предоставляет банк

При этом схема расчетов турфирмы, туристов, банка может быть такой. Турист уплатил турагентству первоначальный взнос (как правило, 10 - 15% полной стоимости туристского продукта). Затем турист заключает с банком договор о предоставлении рассрочки (она может быть как процентной, так и беспроцентной). За перечисление средств в оплату туров на счет турфирмы кредитная организация взимает комиссию из перечисляемых турфирме денег.

В такой ситуации действия турфирмы по бухгалтерскому учету стандартны, единственное, ей нужно будет решать вопрос с туроператором по поводу комиссионных банка. Они уменьшают сумму поступивших на счет турагентства денежных средств, но чьи это расходы - туроператора или турагентства? Ответ зависит от условий заключенного между ними договора, но, как правило, банковская комиссия уменьшает доходы того лица, которое принимает решение сотрудничать с банком, то есть обычно такие расходы учитывает у себя турагентство.

Пример 1. Стоимость туристского продукта составляет 65 000 руб. Турист уплатил турагентству первоначальный взнос 6500 руб., затем заключил с банком договор о предоставлении рассрочки 58 500 руб. В оплату своих услуг банк удержал 2925 руб. и перевел остаток суммы в размере 55 575 руб. на расчетный счет турагентства. Турагентство находится на УСНО и не является плательщиком НДС. Вознаграждение турагентства - 10% стоимости туристского продукта.

В бухгалтерском учете турагентства будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Получена от туристов оплата 10% стоимости   

туристских продуктов                        
	   50   
	   62   
	   6 500  

	Отражена реализация туристского продукта    
	   62   
	  76-ТО 

<*>
	  65 000  

	Получена оставшаяся часть стоимости         

туристского продукта за вычетом комиссии    

банка                                       
	   51   
	  76-Б  

<**>
	  55 575  

	Отражена комиссия кредитной организации     
	   91   
	  76-Б  
	   2 925  

	Отражен взаимозачет обязательств туриста    

перед турагентством и турагентства перед    

банком                                      
	  76-Б  
	   62   
	  58 500  

	Начислено агентское вознаграждение          
	  76-ТО 
	   90   
	   6 500  

	Перечислены турагентом денежные средства,   

причитающиеся туроператору                  
	  76-ТО 
	   51   
	  58 000  


--------------------------------

<*> 76-ТО "Расчеты турагентства с туроператором".

<**> 76-Б "Расчеты турагентства с кредитной организацией".

Видно, что комиссия банка уменьшает прибыль турагентства, которая вместо полной суммы вознаграждения 6500 руб. составляет 3575 руб. (6500 - 2925).

В бухгалтерском учете туроператора будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Получена от агентства оплата туристского    

продукта                                    
	   51   
	  76-ТА 

<*>
	  58 500  

	Отражена выручка от продажи туристского     

продукта                                    
	  76-ТА 
	   90   
	  65 000  

	Начислен НДС с реализации турпродукта       
	   90   
	   68   
	   9 915  

	Признаны расходы в виде агентского          

вознаграждения                              
	   20   
	  76-ТА 
	   6 500  


--------------------------------

<*> 76-ТА "Расчеты туроператора с турагентством".

В плане налогообложения большинство турагентств пользуются преимуществами "упрощенки", а правила расчета налоговой базы по единому налогу зависят от объекта налогообложения. По крайней мере, так считает Минфин в Письме от 11.06.2013 N 03-11-11/21728. Чиновники напоминают, что "упрощенцы" при расчете единого налога (п. 1 ст. 346.15 НК РФ) учитывают доходы от реализации (ст. 249 НК РФ), внереализационные доходы (ст. 250 НК РФ), исключая из расчета доходы, перечисленные в ст. 251 НК РФ. Последней названной статьей не предусмотрено уменьшение доходов на сумму расходов по оплате услуг банка. Раз так, доходы турагентств, применяющих УСНО с объектом налогообложения "доходы", не должны уменьшаться на сумму расходов по оплате услуг банка по предоставлению рассрочки для туристов, удержанную кредитной организацией из выручки турагентства. При реализации тура в рассрочку доходом турагентства, применяющего упрощенную систему налогообложения с объектом в виде доходов, будет вся стоимость реализованного тура.

Турагентства, применяющие УСНО и выбравшие в качестве объекта налогообложения доходы, уменьшенные на величину расходов, при определении налоговой базы вправе учесть в составе расходов оплату услуг банка. Заметим, банк вправе взимать не только проценты, но и комиссию за перечисление денежных средств в оплату туров со счетов физических лиц на счет турфирмы. Но и эти расходы "упрощенцы" вправе учесть. Основание - норма пп. 9 п. 1 ст. 346.16 НК РФ, согласно которой проценты, уплачиваемые за предоставление в пользование денежных средств (кредитов, займов), а также расходы, связанные с оплатой услуг, оказываемых кредитными организациями, включаются в состав расходов, уменьшающих облагаемые доходы "упрощенца". С позицией финансистов трудно не согласиться, так как она подкреплена четкими нормами налогового законодательства, регулирующими вопросы применения спецрежима в виде УСНО.

Рассрочку предоставляет турагентство

Как правило, кредитовать туристов могут турагентства, имеющие дополнительные (временно свободные) финансовые ресурсы или выгодный договор с туроператором, позволяющий постепенно перечислять денежные средства на его счет. В первом случае можно говорить о том, что турагентство фактически предоставляет клиенту заем, за счет которого оплачивается полная стоимость туристского продукта. Во втором случае действия турагентства, а точнее, туроператора напоминают предоставление коммерческого кредита. Рассмотрим подробнее обе эти ситуации.

Рассрочка с разрешения туроператора

Такой заголовок автор выбрал не случайно - коммерческий кредит отдельно не предоставляется.

Во-первых, предоставление отсрочки и рассрочки оплаты товаров, работ или услуг может рассматриваться как коммерческий кредит (п. 1 ст. 823 ГК РФ). К такому кредиту применяются правила гл. 42 "Заем и кредит" ГК РФ, если иное не предусмотрено правилами о договоре, из которого возникло обязательство, и не противоречит его существу.

Во-вторых, важно, что обязательство коммерческого кредита не образует отдельного договора, а входит в состав иных гражданско-правовых договоров. Коммерческий кредит представляет собой не самостоятельную сделку заемного типа, а условие, содержащееся в возмездном договоре. Например, договор купли-продажи, аренды, подряда, перевозки и т.д. может включать условие о полной предварительной оплате или авансе предоставленного имущества, результатов работ или оказания услуг (установленное в интересах отчуждающего или услугодателя) либо, напротив, об отсрочке или рассрочке такой оплаты (служащее интересам приобретателя или услугодателя). При этом экономически во всех перечисленных случаях возникает "кредитное" обязательство одной стороны договора перед другой, например, при купле-продаже товара с рассрочкой его оплаты (Письмо Минфина России от 19.09.2012 N 02-11-04/3810). По мнению автора, все сказанное можно распространить на договор о реализации туристского продукта.

Напоминаем, что сторонами такого договора являются туроператор и турист, а турагент - не более чем посредник, действующий в интересах туроператора. Поэтому предоставлять самостоятельно рассрочку турагент может лишь при согласии на это туроператора. Смысл такой отсрочки как раз и состоит в том, что постепенно погасить задолженность может не только клиент перед турагентством, но и турагентство перед туроператором. Последний вправе предусмотреть такой ход в маркетинговой политике в отношении дорогих и наименее востребованных туристских продуктов. Единственное, туроператору нужно решить, как обеспечить выполнение турагентствами и туристами принятых обязательств. Например, можно, как это делают банки, прописать повышенный процент за просрочку исполнения туристом обязательства, после чего в случае проблем со взысканием долга продать его юридическим или коллекторским агентствам, которые в этом вопросе более подготовлены. (При этом нужно помнить о Законе о персональных данных <1>, который не разрешает передавать данные о клиентах - физических лицах третьим лицам, в том числе и с целью взыскания задолженности (Постановление ФАС ПО от 28.04.2012 N А06-3953/2011).)

--------------------------------

<1> Федеральный закон от 27.07.2006 N 152-ФЗ.

Пример 2. Туристский продукт стоимостью 68 000 руб. реализуется с отсрочкой платежа на три месяца (14 000 руб. сразу, а остальная сумма тремя частями (по 18 000 руб.), включая 3000 руб. процентов). Агентское вознаграждение - 6000 руб., которое турагент удерживает в период предоставленной туристу рассрочки. Туроператор применяет общий режим.

В бухгалтерском учете туроператора будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Получена от агентства предоплата туристского

продукта                                    
	   51   
	  76-ТА 
	  14 000  

	Начислен НДС с предоплаты                   
	   76   
	   68   
	   2 136  

	Отражена выручка от продажи туристского     

продукта <*>
	  76-ТА 
	   90   
	  68 000  

	Начислен НДС с реализации турпродукта       
	   90   
	   68   
	  10 373  

	Поставлен к вычету налог с предоплаты       
	   68   
	   76   
	   2 136  

	Признаны расходы в виде агентского          

вознаграждения                              
	   20   
	  76-ТА 
	   6 000  

	                В течение периода предоставления рассрочки               

	Отражено погашение долга за весь период     
	   51   
	  76-ТА 
	  48 000  


--------------------------------

<*> При продаже продукции и товаров, выполнении работ, оказании услуг на условиях коммерческого кредита, предоставляемого в виде отсрочки и рассрочки оплаты, выручка принимается к учету в полной сумме дебиторской задолженности (п. 6.2 ПБУ 9/99). Причем туроператор может не выделять в прочих доходах отдельно проценты, так как это требование п. 7 ПБУ 9/99 касается процентов, полученных за предоставление в пользование денежных средств.

В бухгалтерском учете турагентства будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	           В период совершения расчетов туриста и турагентства           

	Получен от туриста взнос за туристский      

продукт                                     
	   50   
	   62   
	  14 000  

	Перечислены турагентом денежные средства,   

причитающиеся туроператору                  
	  76-ТО 
	   51   
	  14 000  

	                 В момент реализации туристского продукта                

	Отражена реализация туристского продукта    
	   62   
	  76-ТО 
	  68 000  

	Начислено агентское вознаграждение          
	  76-ТО 
	   90   
	   6 000  

	                За период погашения туристом своего долга                

	Турист ежемесячно погашает свой долг        
	   50   
	   62   
	  18 000  

	Перечислены турагентом денежные средства,   

причитающиеся туроператору <*>
	  76-ТО 
	   51   
	  16 000  


--------------------------------

<*> Туроператор вправе предусмотреть в договоре с турагентом условие, согласно которому агент удерживает свое вознаграждение исходя из суммы полученных от туриста денежных средств в период рассрочки, то есть равномерно каждый из трех месяцев по 2000 руб. (6000 / 3).

Самостоятельная рассрочка

Турагентство может заниматься не только продвижением и реализацией туристских продуктов, но и иными незапрещенными направлениями коммерческой деятельности. Одно из них - предоставление займа. Почему бы и нет? Это отдельная сделка, которую вправе осуществить между собой юридические лица, предприниматели, физические лица. Ведь ст. 807 ГК РФ не установлены какие-либо требования к заемщику и заимодавцу. Только нужно помнить, что договор займа считается заключенным с момента передачи денег или других вещей. Поэтому если передача не состоялась, то и договор займа считается формально не заключенным.

Вопрос: как выдать заем туристу, чтобы он из данных средств оплатил туристский продукт? Есть два варианта: либо выдать деньги из наличных средств в кассе турфирмы, либо перечислить сумму на банковскую карточку туриста, который затем снимет эти деньги в банкомате и вернет их турагентству. В любом случае уплата заемщиком процентов за пользование заемными средствами наличными в кассу организации, оприходование наличных денежных средств, вносимых заемщиком в счет уплаты основного долга по договору займа, не подпадают под признаки торговых операций, работ или услуг. Следовательно, применение ККТ в данных случаях не обязательно (Письмо ФНС России от 10.06.2011 N АС-4-2/9303@).

Пример 3. Для приобретения туристского продукта стоимостью 65 000 руб. турагентство предоставило туристу заем в размере 50 000 руб. Остальные 15 000 руб. - взнос туриста. По условию договора заем предоставлен сроком на три месяца, каждый месяц уплачиваются часть основного долга и проценты, общая сумма которых составляет 3500 руб. Комиссия турагентства за реализацию туристского продукта - 10% (6500 руб.).

В бухгалтерском учете суммы выданных займов отражаются в составе финансовых вложений, так как они удовлетворяют условиям признания таких активов, установленным в п. 2 ПБУ 19/02. И хотя в составе финансовых вложений поименованы в том числе займы, выданные другим организациям, это не мешает признать выданные физическим лицам займы финансовыми вложениями. Главное, чтобы они приносили доход заимодавцу, то есть заем был процентным. Для учета финансовых вложении Планом счетов рекомендован счет 58. На нем учитываются инвестиции организации в государственные ценные бумаги, акции, облигации и иные ценные бумаги других организаций, уставные (складочные) капиталы других организаций, а также предоставленные другим организациям займы. Если читателя смущает, что здесь опять упоминаются займы, предоставленные организациям, то выданный физлицу заем можно отразить на универсальном счете учета расчетов - 76 "Расчеты с разными дебиторами и кредиторами". В зависимости от выбранного счета в корреспонденции с прочими доходами отражается начисление процентов за пользование предоставленным туристу займом (Дебет 58 (76) Кредит 91).

В бухгалтерском учете турагентства будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	           В период совершения расчетов туриста и турагентства           

	Выдан заем туристу на оплату туристского    

продукта                                    
	 58 (76)
	   50   
	  50 000  

	Получен от туриста взнос и внесена сумма    

займа                                       
	   50   
	   62   
	  65 000  

	                 В момент реализации туристского продукта                

	Отражена реализация туристского продукта    
	   62   
	  76-ТО 
	  65 000  

	Начислено агентское вознаграждение          
	  76-ТО 
	   90   
	   6 500  

	Перечислены турагентом денежные средства,   

причитающиеся туроператору                  
	  76-ТО 
	   51   
	  58 000  

	                      За период выдачи займа туристу                     

	Отражены начисленные за весь период проценты

<*>
	 58 (76)
	   91   
	   3 500  

	Погашен выданный заем и проценты по нему <*>
	   50   
	 58 (76)
	  53 500  


--------------------------------

<*> Начисление и возврат процентов вместе с суммами основного долга отражаются в учете ежемесячно согласно условиям заключенного договора, но в примере в целях наглядности и упрощения все ежемесячные записи свернуты в итоговые квартальные проводки.

Для целей налогообложения проценты за предоставленные в пользование денежные средства включаются в состав облагаемых доходов турагентства для целей исчисления единого налога на УСНО (п. 6 ст. 250, п. 1 ст. 346.15 НК РФ).

Выданный самостоятельно турагентством туристу заем не влияет на бухгалтерский учет у туроператора. Он отразит реализацию туристского продукта в договорной цене и предусмотренные договором агентские, которые уменьшат сумму прибыли туроператора. Поэтому представленный вариант тоже может быть применен, если турагент согласовал с туроператором условие о предоставлении рассрочки, но деньги туроператор получает целиком.

Остается добавить, что самостоятельное предоставление займа туристу для турагентства, с одной стороны, выгодно (доход по операции возрастает с 6500 руб. до 10 000 руб. (6500 + 3500)), с другой - рискованно. Если турист неплатежеспособен, то турагент может недосчитаться не только процентов, но и суммы выданных средств, что обернется уже убытками. Ведь при возникновении у туриста проблем с погашением предоставленного займа автоматически эти проблемы лягут и на турфирму, у которой возникнет просроченная задолженность. Турфирма - не банк и не коллекторское агентство, она занимается продажей туристских продуктов, а не "выбиванием" долгов из необязательных клиентов. Поэтому пусть все же каждый занимается своим делом, и тогда будет меньше проблем у всех участников сделки по покупке туров в кредит.

Несколько слов о рекламе

Если в рекламе не назван вид предоставляемого кредита при покупке товара (товарный, коммерческий (отсрочка, рассрочка платежа и т.д.) или банковский), такая реклама воспринимается как предложение именно финансовой услуги (Постановления ФАС ВВО от 26.07.2011 N А43-23080/2010, ФАС ВСО от 06.05.2013 N А19-8726/2012). В случае размещения в рекламе какого-либо товара информации о возможности приобретения данного товара в кредит реклама должна соответствовать положениям ч. 1 ст. 28 Закона о рекламе <2> и содержать наименование или имя лица, оказывающего эти услуги <3>. Чтобы не подвергнуться штрафу, в тексте объявления нужно указать либо то, что кредит предоставляется турфирмой в форме отсрочки платежа, либо наименование кредитной организации - партнера, предоставляющего кредит клиентам турагентства.

--------------------------------

<2> Федеральный закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ.

<3> Письмо ФАС России от 16.12.2011 N АК/47126 "Об актуальных вопросах применения Федерального закона "О рекламе" арбитражными судами".
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ВОЗВРАЩАЯСЬ К РАЗГОВОРУ О РЕКЛАМНЫХ ТУРАХ

Рекламные туры - это достаточно специфический вид туристского продукта. Ими пользуются сотрудники турфирм, занимающиеся продвижением и реализацией турпродуктов. Как квалифицировать рекламный тур - как служебную командировку, как отдых, оплаченный работодателем, как элемент премирования? На каких условиях туроператоры предоставляют "рекламники" агентам и как такие операции отражаются в бухгалтерском учете каждой из сторон? Какие еще нюансы возникают при отправлении сотрудников в рекламные туры? Давайте вместе в этом разберемся.

Что такое рекламный тур?

В законодательстве нет четкого определения данного термина, поэтому сотрудники турфирм понимают его каждый на свой лад. Приведем пример.

Рекламный тур - выездная заграничная поездка, участие в которой может принять менеджер по туризму. Рекламный тур оплачивается за счет средств организации. Рекламный тур приравнивается к отпуску. Рекламный тур - не командировка, не обучение, это выездная поездка, отпуск за счет средств работодателя, причем главной целью является побывать в определенной стране с целью проникнуться ее духом, посетить некоторые экскурсии, чтобы иметь собственное представление о данной стране как объекте туризма. Рекламный тур оформляется в виде отпуска, оплачивается как очередной отпуск с сохранением рабочего места. Такое "правовое" регулирование было установлено в правилах внутреннего трудового распорядка турфирмы, которая стала стороной судебного разбирательства в Апелляционном определении Алтайского краевого суда от 03.12.2013 N 33-9878/2013.

Не спешите соглашаться с такой трактовкой. Почему? Потому что отпуск и рекламный тур - не тождественные понятия. Работник самостоятельно решает, как ему проводить свой, пусть даже оплачиваемый работодателем отпуск. К тому же сама формулировка "рекламный тур" подразумевает рекламу туристского продукта, предоставляемого туроператором. И хотя потребителем этой рекламы является сотрудник турфирмы, в дальнейшем он сможет самостоятельно, опираясь на собственные впечатления и эмоции, прорекламировать предлагаемый клиентам туристский продукт. Рекламный тур, по сути, - это ознакомительная поездка для составления мнения о том или ином месте отдыха.

Вспомним, что турагентской является деятельность по продвижению и реализации туристского продукта. А продвижением считается комплекс мер, направленных на реализацию (реклама, участие в специализированных выставках, ярмарках, организация туристских информационных центров, издание каталогов, буклетов и др.). То есть перечень мероприятий открыт и участие в рекламном туре вполне можно расценивать как одну из комплекса мер, направленных на реализацию турпродукта. Такая трактовка, по нашему мнению, больше соответствует действительности и сущности рекламного тура. В конце концов, работодатель в качестве премирования может просто продать сотруднику путевку со скидкой или по себестоимости, совсем не обязательно отправлять его в тур.

Еще один аспект. Существует не обязательный к применению, но разъясняющий документ - национальный Стандарт "Туристские услуги. Общие требования. ГОСТ Р 50690-2000" <1>. В нем прямо сказано, что продвижение тура осуществляют на основе, включающей рекламу тура, участие в специализированных выставках, ярмарках, организацию (участие в) ознакомительных (рекламных) туров (турах). То есть рекламный тур - это не отдых, а работа, которую никто не запрещает совмещать с приятным проведением свободного времени.

--------------------------------

<1> Утвержден Постановлением Госстандарта России от 16.11.2000 N 295-ст.

Можно ли отнести рекламный тур к командировке?

Поездка работника по распоряжению работодателя на определенный срок для выполнения служебного поручения вне места постоянной работы признается служебной командировкой (ст. 166 ТК РФ). Почему бы в таком контексте не рассматривать рекламный тур? Условие о том, что сотрудник находится вне места постоянной работы, выполняется. Распоряжение работодателя о направлении в такую поездку тоже нетрудно оформить. Загвоздка лишь в выполнении служебного поручения, которое непросто подобрать для рекламного тура. Как правило, любое служебное задание имеет результат, у рекламного тура, в который отправлен сотрудник турфирмы, такой результат обозначить проблематично.

Поэтому неудивительно, что в отдельных судебных разбирательствах рекламный тур не признается служебной командировкой. Так, в Определении Самарского областного суда от 19.05.2011 N 33-4877/2011 указано, что возможность использования полученных в результате поездки сведений для работы с туристами не свидетельствует о пребывании в командировке. Также установлено, что приказ о направлении сотрудника в командировку не издавался, заданий выполнить определенную работу он не получал, проездные и суточные не начислялись. Более того, менеджер турфирмы самостоятельно выбрал и оплатил поездку в рекламный тур как туристский продукт по сниженной цене.

Вопрос: а если все названные документы оформить и оплатить рекламный тур за счет средств турфирмы, можно ли тогда считать его "туристской" командировкой? Прямого запрета в трудовом законодательстве на это нет. А чтобы не было разногласий с контролирующими органами, рекламный тур можно просто переименовать в служебную командировку для ознакомления с преимуществами и недостатками туристских продуктов на месте, поездку работника по распоряжению работодателя для изучения возможности расширения ассортимента предлагаемых клиентам туристских продуктов. Вариантов на самом деле несколько, при условии, что сотрудник едет в такую командировку на самом деле для выполнения определенного поручения, а не просто потому, что есть возможность использовать с большой выгодой для себя горящую путевку. Потому что само по себе туристическое путешествие предполагает отдых, а не работу. Но на то он и рекламный тур, чтобы работник съездил и ознакомился с турпродуктом на месте, посетил отели и гостиницы, которые он будет предлагать туристам в течение сезона.

Отметим: не всегда судьи соглашаются с тем, что рекламный тур является поездкой работника по распоряжению работодателя для выполнения служебного поручения (см., например, Определение Московского городского суда от 05.08.2010 N 33-21360). Поэтому турфирме, направившей работника в рекламный тур как в командировку, следует быть готовой к тому, чтобы отстоять свою позицию в судебном порядке.

А если сотрудник поехал в рекламный тур в отпуске? Тогда это уже не командировка, так как в отпуске служебные поручения работник не обязан выполнять. А если он оплатил рекламный тур за свой счет, состоится вовсе не рекламный тур, а обыкновенная поездка туриста к месту проведения своего отпуска. И такая поездка для турфирмы не более чем реализованный своему персоналу туристский продукт.

Какие расходы возникают в рекламном туре?

Если исходить из того, что рекламный тур - это один из видов служебной командировки в турбизнесе, то примерный перечень затрат обозначен в ст. 168 ТК РФ:

- расходы по проезду;

- расходы по найму жилого помещения;

- дополнительные расходы, связанные с проживанием вне места постоянного жительства (суточные);

- иные расходы, произведенные работником с разрешения или ведома работодателя.

Из перечисленных первые два вида затрат могут быть включены непосредственно в туристский продукт от туроператора. При этом иногда он предлагает рекламный тур бесплатно или по сниженной цене. Поэтому турагенту остается решить вопрос с суточными и иными разрешенными работодателем расходами (например, оплата услуг связи, представительские затраты). Признание рекламного тура командировкой обязывает работодателя компенсировать названные расходы, даже если они не включены в туристский продукт. При этом иногда работодатели оплачивают названные расходы частично, перекладывая часть финансирования на сотрудника, считая, что он не только работает, но и отдыхает, а за это нужно платить из собственного кармана. В таком случае это уже не командировка, а просто компенсация работодателем части затрат на отдых сотрудника. Соответственно, такие затраты не связаны с расходами по обычным видам деятельности и не уменьшают базу по налогу на прибыль (п. 29 ст. 270 НК РФ). Данную оплату работодателем части отдыха работника следует включить и в расчет НДФЛ как доход, полученный в натуральной форме (пп. 1 п. 2 ст. 211 НК РФ).

Поэтому при компенсации расходов сотрудника работодателю нужно решить, чем же все-таки считать рекламный тур (служебной командировкой или отдыхом за счет работодателя) и уже в зависимости от этого компенсировать расходы.

Непростая методология учета

В рекламные туры большей частью отправляются сотрудники турагентств, которые на местах при продаже туристских продуктов конечным клиентам применяют свои знания. В связи с этим расходы ложатся на турагентства, которые включают их в состав своих затрат по обычным видам деятельности, уменьшающих полученные доходы в виде вознаграждения.

У туроператора расходы на рекламный тур уменьшают полученные доходы от реализации соответствующего туристского продукта. Если он предложен бесплатно (такое тоже иногда бывает, зависит от маркетинговой политики и возможностей туроператора), то стоимость такого продукта можно отнести к рекламным затратам туроператора.

Но чаще рекламный тур предоставляется туроператором как бонус в обмен на реализованные туристские продукты (либо авансом, либо по факту). В частности, туроператор может компенсировать стоимость рекламного тура, если по возвращении из него менеджер отправит в страну, которую посетил в данном туре, определенное число туристов.

Пример 1. Туроператор предлагает турагентству отправить сотрудника в рекламный тур, стоимость которого 59 000 руб. (в том числе НДС - 9000 руб.), а себестоимость для туроператора - 30 000 руб. По итогам года туроператор выплачивает компенсацию агенту, если его сотрудник продаст в данном направлении туристских продуктов на сумму не менее 885 000 руб. (в том числе НДС - 135 000 руб.). Себестоимость без комиссии агента составляет 450 000 руб., а комиссия агентства - 10% стоимости каждого туристского продукта (без учета НДС). Турагент применяет "упрощенку".

В учете туроператора будут составлены следующие проводки:

	Содержание операции
	Дебет
	Кредит
	Сумма, руб.

	При передаче рекламного тура

	Отражена передача агенту рекламного тура <*>
	76-А
	90-1
	59 000

	Начислен НДС с переданного турпродукта
	90-3
	68
	9000

	Отражена себестоимость турпродукта
	90-2
	60
	30 000

	Получены деньги за рекламный тур
	51
	76-А
	59 000

	При реализации турпродуктов

	Отражена реализация турпродуктов агентом
	76-А
	90-1
	885 000

	Начислен НДС с реализованных турпродуктов
	90-3
	68
	135 000

	Отражена себестоимость турпродуктов
	90-2
	60, 20, 26
	450 000

	Отражены агентские за продажу турпродуктов <**>
	26
	76-А
	75 000

	Поступили деньги за вычетом агентских
	51
	76-А
	810 000

	При компенсации рекламного турпродукта

	Возвращены деньги за рекламный тур
	76-А
	51
	59 000

	Списана задолженность как расходы на продажу
	44
	76-А
	59 000


--------------------------------

<*> Субсчет 76-А применяется для учета расчетов туроператора с турагентом.

<**> Агентские составят 75 000 руб. ((885 000 - 135 000) руб. x 10%).

Сразу отметим, что стоимость рекламного тура турагенту следует включить в расходы, не оставляя незакрытую задолженность, так как в общем случае неизвестно, сможет ли сотрудник продать турпродуктов на требуемую сумму. В примере это имеет место, поэтому полученная агентством компенсация включается в состав его текущих доходов.

В учете турагентства будут сделаны следующие проводки:

	Содержание операции
	Дебет
	Кредит
	Сумма, руб.

	При получении и оплате рекламного тура

	Оплачена стоимость рекламного тура <*>
	76-ТО
	51
	59 000

	Отражена в составе расходов стоимость "рекламника"
	26
	76-ТО
	59 000

	При реализации турпродуктов

	Получена от туристов предоплата за турпродукты
	50
	62
	885 000

	Начислено вознаграждение турагента
	76-ТО
	90-1
	75 000

	Отражена реализация турпродуктов
	62
	76-ТО
	885 000

	Перечислена выручка туроператору за вычетом "агентских"
	76-ТО
	51
	810 000

	В части получения рекламного турпродукта

	Получена компенсация за рекламный тур
	51
	76-ТО
	59 000

	Компенсация включена в доходы агентства
	76-ТО
	90
	59 000


--------------------------------

<*> Субсчет 76-ТО используется для учета расчетов турагента с туроператором.

Есть еще один вариант оплаты рекламного тура. Туроператор может ввести бонусную программу, предусматривающую за продажи агентами туристских продуктов виртуальные бонусы (например, 5% стоимости реализованного туристского продукта). Несколько десятков проданных туристских продуктов позволяют накопить нужное количество бонусных баллов для оплаты значительной части стоимости "рекламника".

Пример 2. За продажу туристских продуктов конкретного оператора начисляются бонусы в условном рублевом эквиваленте в размере 7% стоимости турпродуктов. За сезон было продано туристских продуктов на сумму не менее 885 000 руб. (в том числе НДС - 135 000 руб.), себестоимость без комиссии агента составляет 450 000 руб., а комиссия агентства - 10% стоимости каждого туристского продукта (без учета НДС). Турагент применяет "упрощенку", а его бонусные баллы в условном денежном эквиваленте составили 62 000 руб. Они были обменяны на рекламный тур стоимостью 59 000 руб. (в том числе НДС - 9000 руб.), а себестоимость без агентских - 30 000 руб.

В учете туроператора будут составлены следующие проводки:

	Содержание операции
	Дебет
	Кредит
	Сумма, руб.

	При реализации "бонусных" турпродуктов

	Отражена реализация турпродуктов агентом
	76-А
	90-1
	885 000

	Начислен НДС с реализованных турпродуктов
	90-3
	68
	135 000

	Отражена себестоимость турпродуктов
	90-2
	60, 20, 26
	450 000

	Отражены агентские за продажу турпродуктов
	26
	76-А
	75 000

	Поступили деньги за вычетом агентских
	51
	76-А
	810 000

	При компенсации рекламного турпродукта

	Отражена передача агенту рекламного тура
	76-А
	90-1
	59 000

	Начислен НДС с переданного турпродукта
	90-3
	68
	9000

	Отражена себестоимость турпродукта
	90-2
	60
	30 000

	Списана стоимость "рекламника" в расходы на продажу
	44
	76-А
	59 000


В учете туроператору нет необходимости отражать бонусные баллы, так как это не более чем средство для расчетов с турагентом, которому предоставляются рекламные туры.

В бухгалтерском учете турагента будут сделаны следующие проводки:

	Содержание операции
	Дебет
	Кредит
	Сумма, руб.

	В части реализации "бонусных" турпродуктов

	Получена от туристов предоплата за турпродукты
	50
	62
	885 000

	Начислено вознаграждение турагента <*>
	76-ТО
	90-1
	75 000

	Отражена реализация турпродуктов
	62
	76-ТО
	885 000

	Перечислена выручка туроператору без "агентских"
	76-ТО
	51
	810 000

	В части получения рекламного турпродукта

	Отражено обязательство по рекламному турпродукту <**>
	76-ТО
	90
	59 000

	Списано обязательство по полученному рекламному туру
	26
	76-ТО
	59 000


--------------------------------

<*> Субсчет 76-ТО используется для учета расчетов турагента с туроператором.

<**> По мнению автора, в данном случае турагенту нет необходимости отражать на балансе полученный от туроператора призовой турпродукт, достаточно отразить только обязательства туроператора и их списание по мере исполнения этих обязательств.

Ревизоры могут настоять на включении рыночной стоимости турпродукта в доход турагентства как полученных им имущественных прав, которыми турагентство может воспользоваться по своему усмотрению. Поскольку турагентство применяет "упрощенку", кассовый метод признания доходов и расходов дает ему шансы оспорить получение от оператора дохода в виде рекламного тура, а также расхода в виде его стоимости.

Можно ли взыскать стоимость рекламного тура?

Съездить за счет работодателя на курорт, пусть даже и по работе, не прочь многие сотрудники. Неудивительно, что при приеме на работу рекламный тур упоминается как некий бонус, на который может рассчитывать кандидат при удачном стечении обстоятельств.

А потом принятый на работу может уволиться в силу тех или иных причин, тем самым оставляя работодателю не только открытую вакансию, но и понесенные расходы. Чтобы от этого подстраховаться, турфирмы включают в текст трудового договора условие следующего содержания: после посещения работником рекламного тура (выездной заграничной обучающей поездки), полностью оплаченного за счет средств работодателя, работник обязуется отработать не менее определенного срока с даты возвращения из рекламного тура. При невыполнении данного условия и расторжении трудового договора ранее установленного минимального срока с даты возвращения из рекламного тура работник обязуется полностью возместить стоимость тура работодателю.

Насколько правомерно такое условие? С этим вопросом разбирался суд (см. Апелляционное определение Алтайского краевого суда от 03.12.2013 N 33-9878/2013). В силу норм ст. 233 ТК РФ материальная ответственность стороны трудового договора наступает за ущерб, причиненный ею другой стороне этого договора в результате ее виновного противоправного поведения. Поездка работника за счет работодателя в рекламный тур сама по себе не свидетельствует о факте причинения материального ущерба работодателю, поскольку вины работника в несении данных расходов работодателем по собственной инициативе в целях развития туристского бизнеса нет. Единственное, ст. 249 ТК РФ предусмотрено взыскание с работника расходов работодателя на обучение. А именно при увольнении без уважительных причин до истечения срока, обусловленного трудовым договором или соглашением об обучении за счет средств работодателя, работник обязан возместить затраты на его обучение, исчисленные пропорционально фактически не отработанному после окончания обучения времени (см. также Письмо Минфина России от 28.10.2013 N 03-04-06/45690). Между тем нет оснований считать рекламный тур обучением.

Нормы локальных актов, ухудшающие положение работника по сравнению с установленным трудовым законодательством и иными актами, содержащими нормы трудового права, применению не подлежат (ч. 4 ст. 8 ТК РФ). Установление работодателем в правилах внутреннего трудового распорядка и трудовом договоре обязанности работника возместить стоимость рекламного тура в связи с увольнением до предусмотренного срока со дня возвращения из данной поездки противоречит действующему трудовому законодательству. Поэтому такие условия трудового договора признаны судом недействительными и не подлежащими применению.

Бывает и такое

Соискатель принят на должность менеджера по туризму и сразу направлен в рекламный тур, причем сделано это так оперативно, что даже не было времени заключить трудовой договор, что, однако, не мешает выплачивать менеджеру заработную плату. "На основании какого документа?" - спросит читатель. На основании положения об оплате труда и, например, приказа о приеме на работу или хотя бы устной договоренности. Стоит ли сотруднику беспокоиться о том, что с ним не оформлены трудовые отношения? Обратимся к Апелляционному определению Московского городского суда от 18.09.2012 N 11-22140.

Трудовые отношения между работодателем и работником возникают в том числе на основании фактического допущения последнего к работе с ведома или по поручению работодателя или его представителя в случае, когда трудовой договор не был надлежащим образом оформлен. Данный договор считается заключенным, если сотрудник приступил к работе с ведома или по поручению работодателя или его представителя. Работодателю дается три дня, чтобы все оформить с допущенным к работе лицом (ст. 67 ТК РФ).

Мало того, в случаях, когда судом установлено, что договором гражданско-правового характера фактически регулируются трудовые отношения между работником и работодателем, к таким отношениям применяются положения трудового законодательства и иных актов, содержащих нормы трудового права (ст. 11 ТК РФ). Но в названном деле суд не нашел убедительных доказательств фактического допущения соискателя к исполнению трудовых обязанностей с ведома или по поручению руководителя. Рекламный тур не был принят во внимание как обоснование того, что менеджер исполняла должностные обязанности.

* * *

Подведем итог. Главный вопрос, который предстоит решить работодателю, отправившему работника в рекламный тур, связан именно с квалификацией такого путешествия. Либо это служебная командировка, либо это отдых за счет работодателя или за счет сотрудника. Помните, что для бухгалтерского учета приоритет имеет содержание операции перед формой, а для налогообложения важно документальное подтверждение.

И.И.Дубовик
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ПОД НОВЫЙ ГОД ЧУДЕСА СБЫВАЮТСЯ

Новогодние праздники являются одним из наиболее благоприятных для турфирм периодов. Да и сотрудники могут не выходить на работу и в полной мере воспользоваться выходными. Кто-то предпочитает провести их дома, с родными и близкими, а кто-то, пользуясь возможностью, выбирает активный отдых, отправляясь в путешествие. Как правило, работники турагентств и туроператоров приобретают отдых со скидкой. Какова политика ценообразования "для своих да наших" и как это может сказаться на бухгалтерском учете и налоговых обязательствах турфирмы и ее сотрудников?

Турпродукты со скидкой работникам туроператора

Очевидно, что туроператоры как формирующие туристские продукты организации имеют возможность реализовать их своим сотрудникам по достаточно выгодной цене, в частности по фактической себестоимости входящих в турпродукт услуг. Можно, конечно, и дешевле, но тогда туроператор понесет убытки, особенно если сотрудник приобретает на новогодние праздники не единичный туристский продукт, а с расчетом на родственников или на компанию друзей. В таком случае туроператор может заложить в цену реализации "своим да нашим" небольшую маржу. В статье мы будем исходить из того, что реализация своим сотрудникам туристских продуктов производится по наиболее выгодной для них цене, но без убытков от данной операции для организации.

В бухгалтерском учете продажа туристских продуктов сотрудникам отражается по цене фактической реализации (п. 6 ПБУ 9/99 "Доходы организации"). При этом, в отличие от партнеров (турагентств), сотрудники могут оплатить товар наличными или банковской картой, в таком случае счет учета выручки корреспондирует напрямую со счетом учета денежных средств (Дебет 50 Кредит 90 или Дебет 51 Кредит 90). Но есть и более простой для бухгалтера и более выгодный для сотрудника вариант - приобретение им турпродукта в долг или в счет зарплаты. Тогда не обойтись без счета учета расчетов с работником (Дебет 73 Кредит 90). В дальнейшем сотрудник закрывает свою задолженность перед туроператором (Дебет 50 Кредит 73 либо Дебет 70 Кредит 73).

Пример 1. Туроператор реализовал туристские продукты нескольким своим сотрудникам по себестоимости 100 000 руб. (плюс НДС - 18 000 руб.). В примере налоговые обязательства отразим в обычном порядке, исходя из фактической цены продажи туристских продуктов. Налоговые и внебюджетные обязательства самих сотрудников (НДФЛ и страховые взносы) в целях наглядности и упрощения не рассматриваются.

В бухгалтерском учете туроператора будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Отражена реализация турпродуктов сотрудникам
	  73-3  
	  90-1  
	  118 000 

	Начислен НДС с реализованных турпродуктов   
	  90-3  
	  68-2  
	   18 000 

	Показаны расходы на приобретение комплекса  

услуг                                       
	  20-1  
	  60-1  
	  100 000 

	Отражена себестоимость проданных            

турпродуктов                                
	  90-2  
	  20-1  
	  100 000 

	Удержаны из зарплаты проданные туристские   

продукты                                    
	   70   
	  73-3  
	  118 000 


Удержание из зарплаты отражено на всю сумму сразу, но можно это сделать постепенно.

Турпродукты со скидкой работникам турагентства

Для турагентств стоимость туристских продуктов, как правило, предполагает прибыль для туроператора, поэтому они не так выгодны работникам агентств, как коллегам. Тем не менее цена "горящих" туров снижается иногда до себестоимости, и тогда на путешествиях работники турагентств могут также неплохо сэкономить. Порядок бухгалтерского учета реализации туристских продуктов будет аналогичен вышеизложенному для туроператора.

Пример 2. Изменим условия предыдущего примера. Туроператор реализует горящие путевки по себестоимости через турагентство, работники которого решили сами воспользоваться выгодным предложением. Стоимость туристских продуктов вносится сотрудниками в кассу. Представим проводки туроператора и турагентства (последнее пользуется преимуществами УСНО). Вознаграждение турагентства за данные туристские продукты - 10 000 руб., что увеличивает себестоимость турпродуктов до 110 000 руб.

Цена реализации туристских продуктов возрастет до 129 800 руб. (110 000 руб. x 1,18), включая НДС - 19 800 руб. (129 800 - 110 000). Однако для работников турагентства стоимость туристских продуктов может быть снижена за счет комиссии до 119 800 руб.

В бухгалтерском учете туроператора будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Отражена реализация турпродуктов            

турагентством <*>
	  76-А  
	  90-1  
	  129 800 

	Начислен НДС с реализованных турпродуктов   
	  90-3  
	  68-2  
	   19 800 

	Показаны расходы на приобретение комплекса  

услуг                                       
	  20-1  
	  60-1  
	  100 000 

	Отражены агентские за продажу турпродуктов  
	  20-1  
	  76-А  
	   10 000 

	Поступили денежные средства за вычетом      

агентских                                   
	   51   
	  76-А  
	  119 800 

	Отражена себестоимость проданных            

турпродуктов                                
	  90-2  
	  20-1  
	  110 000 


--------------------------------

<*> Субсчет 76-А применяется для учета расчетов туроператора с турагентом.

В бухгалтерском учете турагентства будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Отражена реализация турпродуктов сотрудникам

<*>
	  73-3  
	  76-TO 
	  129 800 

	Начислено вознаграждение турагентства       
	  76-ТО 
	  90-1  
	   10 000 

	Перечислены деньги туроператору без         

агентских                                   
	  76-ТО 
	   51   
	  119 800 

	Списана часть задолженности в размере       

агентских                                   
	  90-2  
	  73-3  
	   10 000 

	Внесены сотрудником деньги в кассу за       

купленные туры                              
	   50   
	  73-3  
	  119 800 


--------------------------------

<*> Субсчет 76-ТО используется для учета расчетов турагента с туроператором.

Как видно из корреспонденции счетов, туристские продукты реализованы работникам агентства за вычетом посреднического вознаграждения. В примере оно показано не только для наглядности, но и для того, чтобы правильно отразить реализацию туристских продуктов в соответствии с поручением туроператора (по цене 129 800 руб.). Ведь если убрать записи Дебет 76-ТО Кредит 90-1 и Дебет 90-2 Кредит 73-3 в размере агентского вознаграждения, то либо реализацию туристского продукта придется отражать по меньшей стоимости (119 800 руб.), либо заложенное в полную реализацию вознаграждение относить на прочие доходы и расходы (Дебет 76-ТО Кредит 91-1, Дебет 91-2 Кредит 73-3), что исказит результат прочей деятельности турагентства.

Ценообразование продаж

Раньше, когда налоговый контроль цен оставался повсеместным, бытовало мнение, что реализовать товары (работы, услуги) сотрудникам организации можно лишь по рыночным ценам. Но как ранее, так и сейчас эта позиция является заблуждением. Почему? Потому что налогоплательщики при заключении сделок в рамках гражданско-правовых и иных отношений не обязаны руководствоваться "налоговыми" методами, указанными в п. 1 ст. 105.7 НК РФ, для обоснования своей политики в области ценообразования в целях, не предусмотренных налоговым законодательством. На этот момент обращено внимание в Письмах Минфина России от 09.07.2013 N 03-01-18/26458, от 23.05.2013 N 03-01-18/18323. Турфирмам при реализации своих туристских продуктов как сотрудникам, так и другим дружественным лицам нужно ориентироваться на сложившуюся рыночную конъюнктуру и маркетинговую политику, а не на нормы налогового законодательства.

Со своей стороны отметим, что бухгалтеру не нужно влиять на условия заключенных таких сделок, кто бы ни был их участником и какими бы ни были цены. Главное - правильно рассчитать налоги. Если взаимозависимость повлияла на цену, которая отклоняется от рыночной, бухгалтер может либо сразу самостоятельно посчитать и уплатить налоги, исходя из рыночной цены сделки, заключенной между взаимозависимыми лицами (п. 3 ст. 105.3 НК РФ), либо платить налоги, исходя из фактических цен сделки (п. 7 ст. 105.3), а по итогам года скорректировать базу и доплатить налоги (если несоответствие цен повлекло занижение указанных налогов). Так рекомендуют делать финансисты в Письме от 09.07.2013 N 03-01-18/26630. Но не стоит спешить, так как действующее законодательство предоставляет определенную свободу при налоговом ценообразовании.

О контроле сделок

С момента кардинального изменения правил налогового контроля цен в сделках налогоплательщиков прошло уже около двух лет. Уже можно сделать ряд выводов.

Во-первых, контролируемыми по ценам являются сделки между взаимозависимыми лицами с суммой доходов в календарном году, превышающей значение, определенное в п. п. 1, 2 ст. 105.14 НК РФ. Стоимостные критерии достаточно высокие, они исчисляются миллионами и даже миллиардами, поэтому отпуск своим работникам товаров (работ, услуг) здесь не идет ни в какое сравнение. Но рано утверждать, что ценообразование таких операций налоговики вообще не проверяют.

Во-вторых, согласно п. 1 ст. 105.3 НК РФ любые недополученные взаимозависимыми лицами доходы (прибыль, выручка) учитываются для целей налогообложения у этих лиц. Бухгалтер вправе самостоятельно применить для целей налогообложения цену, отличающуюся от цены, примененной в указанной сделке, если фактически примененная цена не соответствует рыночной (абз. 2 п. 3 ст. 105.3). Из принципа налоговики могут даже обратиться в суд для признания контролируемой сделки, которая по установленным законодательством признакам не является таковой (п. 10 ст. 105.14 НК РФ).

В-третьих, до сих пор нет четкого понимания того, являются ли работник и работодатель взаимозависимыми лицами. Все зависит от ситуации. Если особенности отношений между лицами могут оказывать влияние на условия или результаты совершаемых ими сделок и экономические результаты деятельности этих лиц (их представителей), то указанные лица признаются взаимозависимыми для целей налогообложения (п. 1 ст. 105.1 НК РФ). Для признания взаимной зависимости лиц учитывается влияние, которое может оказываться в силу участия одного лица в капитале других лиц либо наличия иной возможности одного лица определять решения, принимаемые другими лицами. Организации и физические лица, являющиеся сторонами сделки, вправе самостоятельно признать себя для целей налогообложения взаимозависимыми лицами по иным, не указанным в п. 1 ст. 105.1 основаниям. Такие рекомендации даны в Письме Минфина России от 16.07.2013 N 03-01-18/27659, которое посвящено порядку признания организаций и физлиц взаимозависимыми.

Налогообложение операций

При реализации товаров взаимозависимым лицам по ценам, отклоняющимся от рыночных, налоговые риски зависят от того, какую систему налогообложения применяет организация. Напомним: турфирмы вправе не только уплачивать налоги в рамках традиционной системы налогообложения, но и пользоваться преимуществами спецрежима, в частности "упрощенки". Уплачивающие единый налог турагентства, занижая полученные доходы при предоставлении скидок взаимозависимым лицам и недополучая доходы, могут занизить сумму единого налога с любым объектом налогообложения (как доходы, так и доходы минус расходы). Налоговые риски при этом выше у туроператоров, которые применяют общий режим и платят НДС и налог на прибыль. Занижение доходов (выручки) чревато недоимкой по обоим указанным налогам. Однако, как уже сказано, продажу туристских продуктов работникам, пусть и по сниженным ценам, проблематично признать контролируемой сделкой. В связи с этим у налоговиков немного шансов доначислить единый налог, налог на прибыль и НДС из-за занижения цен при продаже товаров сотрудникам. К тому же штрафы за неполную уплату налогов из-за "нерыночного" ценообразования пока не грозят взаимозависимым лицам, так как на действие соответствующей ст. 129.3 НК РФ в 2012 - 2013 гг. введен мораторий <1>. Что будет дальше, покажет время, пока же обратимся к действующему порядку налогообложения доходов физлиц.

--------------------------------

<1> См. п. 9 ст. 4 Федерального закона от 18.07.2011 N 227-ФЗ.

Налогообложение выплат в пользу сотрудника

В отличие от налога на прибыль, НДС и единого налога на УСНО в отношении НДФЛ принимается во внимание такой объект налогообложения, как материальная выгода. Она возникает при приобретении товаров (работ, услуг) по гражданско-правовому договору у граждан, организаций и предпринимателей, взаимозависимых по отношению к налогоплательщику - физическому лицу (п. 1 ст. 212 НК РФ). Соответственно, налоговая база рассчитывается как превышение цены товаров, реализуемых взаимозависимыми по отношению к налогоплательщику лицами, над ценами сделок, участники которых не являются взаимозависимыми (п. 3 ст. 212 НК РФ). Хотя, напоминаем, для этого налоговикам нужно еще доказать взаимозависимость турфирмы и ее сотрудника, которому по льготным ценам реализованы туристские продукты. Вопрос о взаимозависимости работодателя и работника пока открыт и его решение зависит от того, в каких отношениях сотрудник находится с организацией. Если это кто-то из управления, вполне возможно, что особенности отношений таких лиц и организации могут влиять на условия или результаты совершаемых сделок. Но, опять же, скорее всего, этот факт придется доказывать в суде, а пока не доказано обратное, работники и работодатель не признаются взаимозависимыми.

Тем не менее в Письме Минфина России от 17.07.2013 N 03-0118/27905 допускается возможность взаимозависимости работника и работодателя, хотя НК РФ не предусмотрен порядок определения налоговой базы и применения цен для целей исчисления НДФЛ по сделкам между организациями и физическими лицами, которые не признаются взаимозависимыми лицами. Использование положений о налогообложении в сделках между взаимозависимыми лицами возможно в случаях, когда гл. 23 НК РФ прямо предусмотрено налогообложение доходов, получаемых одним физическим лицом от другого. В итоге в разъяснении так и не раскрыт вопрос о правомерности определения налоговой базы по НДФЛ по доходам в натуральной форме, полученным от взаимозависимых физических лиц, если одно лицо подчиняется другому по служебному положению. Взаимозависимость лиц может быть признана судом (п. 7 ст. 105.1 НК РФ), но арбитражная практика по взаимозависимости работодателя и работника в свете ст. 105.1 не сформировалась, а на решения по прежним нормам НК РФ ссылаться не стоит, то есть бухгалтеру придется решать вопрос самому.

Страховые взносы начисляются с выплат и иных вознаграждений в пользу работников организации (ч. 1 ст. 7 Закона о страховых взносах <2>). В этом Законе в качестве объекта исчисления взносов не названа материальная выгода, возникающая у физических лиц при приобретении товаров (работ, услуг) у организаций и предпринимателей по льготным ценам.

--------------------------------

<2> Федеральный закон от 24.07.2009 N 212-ФЗ.

Следовательно, с реализации туристских продуктов по себестоимости работникам турфирм не исчисляются страховые взносы во внебюджетные фонды, включая взносы на страхование от несчастных случаев на производстве и профессиональных заболеваний. Данный вывод подтверждается Законом о страховании от несчастных случаев на производстве и профзаболеваний <3>, нормы которого в части рассматриваемой операции аналогичны и корреспондируют с правилами общего Закона о страховых взносах.

--------------------------------

<3> Федеральный закон от 24.07.1998 N 125-ФЗ.

Читатель может вспомнить, что в базу для начисления страховых взносов во внебюджетные фонды включается оплата труда в натуральной форме (ч. 6 ст. 8 Закона о страховых взносах). Между тем продажа туристских продуктов работникам турфирм не тождественна натуральной оплате труда, которая подразумевает, что выплаты производятся в рамках трудовых отношений. Продажа туристских продуктов сотрудникам осуществляется в рамках гражданско-правовых отношений. Не относятся к объекту обложения страховыми взносами выплаты и иные вознаграждения, производимые в рамках гражданско-правовых договоров, предметом которых является переход права собственности или иных прав на имущество (ч. 3 ст. 7 Закона о страховых взносах).

Подарок так подарок

За хорошие показатели продаж туристские продукты могут быть реализованы работникам турфирм не только по льготной цене, но даже бесплатно - в качестве подарка. Как отразить такой подарок в учете и что нужно знать о налогообложении? Начнем с последнего. В отличие от реализации туристских продуктов со скидкой здесь не важно, являются ли работник и работодатель взаимозависимыми лицами и считается ли сделка контролируемой. Объектом налогообложения по НДС в силу прямого указания абз. 2 пп. 1 п. 1 ст. 146 НК РФ признается передача права собственности на товары, результатов выполненных работ, оказание услуг на безвозмездной основе. Согласно п. 2 ст. 154 НК РФ налог исчисляется исходя из стоимости безвозмездно переданных товаров (работ, услуг), рассчитанной по правилам, аналогичным предусмотренному ст. 105.3 НК РФ порядку.

В отношении исчисления налога на прибыль напоминаем, что не учитываются в расходах организации стоимость безвозмездно переданного имущества и расходы, связанные с такой передачей (п. 16 ст. 270 НК РФ). В связи с этим возникает потребность в применении ПБУ 18/02 "Учет расчетов по налогу на прибыль организаций". Причем сама безвозмездная реализация туристских продуктов может свидетельствовать о том, что работодатель и работник находятся в дружественных отношениях, которые могут повлиять на результаты заключенных сделок. Материальная выгода, возникающая в сделках между взаимозависимыми лицами, подлежит обложению НДФЛ.

Пример 3. Изменим условия примера 1. Допустим, туроператор передал сотруднику в качестве бонуса один туристский продукт, его себестоимость - 40 000 руб., а обычная цена реализации - 60 000 руб. плюс 10 800 руб. НДС. Предположим, что сотрудник и организация являются взаимозависимыми лицами для целей налогообложения.

В бухгалтерском учете туроператора будут сделаны следующие проводки:

	             Содержание операции            
	  Дебет 
	 Кредит 
	  Сумма,  

   руб.   

	Показаны расходы на приобретение комплекса  

услуг                                       
	  20-1  
	  60-1  
	  40 000  

	Списан переданный работнику туристский      

продукт                                     
	  91-2  
	  20-1  
	  40 000  

	Отражено постоянное налоговое обязательство 

<*>
	  99-4  
	  68-4  
	   8 000  

	Начислен НДС по рыночной цене               
	   91   
	   68   
	  10 800  

	Отражено постоянное налоговое обязательство 
	   99   
	   68   
	   2 160  

	Начислен НДФЛ с материальной выгоды         

работника <**>
	   70   
	   68   
	   9 204  


--------------------------------

<*> При ставке налога на прибыль 20% постоянное налоговое обязательство (ПНО) с не учитываемой при расчете налога себестоимости безвозмездно переданных туристских продуктов равно 8000 руб. (40 000 руб. x 20%). Такие же расчеты нужно провести в части расходов в виде начисленного НДС: согласно п. 16 ст. 270 НК РФ суммы налогов, предъявленные покупателю (приобретателю) товаров, не учитываются при налогообложении прибыли. С этих расходов ПНО составит 2160 руб. (10 800 руб. x 20%).

<**> При получении налогоплательщиком дохода в виде материальной выгоды налоговая база определяется как разница между рыночной и льготной ценой реализации. Так как туристский продукт передается бесплатно, то разница составит полную стоимость 70 800 руб. НДФЛ по ставке 13% будет равен 9204 руб. (70 800 руб. x 13%).

Если говорить о безвозмездной реализации туристского продукта сотрудникам турагентства, то правила аналогичны рассмотренным, за исключением того, что по НДС и по налогу на прибыль начисления производятся с учетом недополученного при безвозмездной реализации агентского вознаграждения, при этом стоимость оплаченного агентством туристского продукта также не учитывается в налоговых расходах и относится на убытки. Но такая ситуация на практике встречается редко: финансовые возможности турагентств меньше, чем у туроператоров.
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